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１．調査資料名 

 

「２０１０年版 眼鏡小売店エリアマーケティング」 

２．調査目的 

 

現在、眼鏡小売市場は低価格競争の最中にあります。小売店舗では①大手眼鏡小売店の展開

店舗大幅縮小と店舗スクラップ＆ビルト②百貨店眼鏡売り場の縮小と再編③零細眼鏡小売店の廃

転業④ネットでの拡販⑤眼科医との連携強化など様々な変化要因が進行しています。このような市

場環境の中、本資料では全国の眼鏡小売店を都道府県別に全数把握し、その実態をエリアという

視点から分析することを調査の目的といたしました。 

３．調査対象先 

 

全国の眼鏡小売店 

４．調査・編集期間 

 

2009 年 11 月～2010 年 4 月 

５．調査方法 

 

市場調査員による取材及び保有情報の編集、分析 

６．調査担当  

 

眼鏡小売店市場調査チーム  
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