
 

 

視
力
障
害
の
種
類 

現
在
の
視
力 

視 

力 

矯 

正 

・ 

回 

復 

の 

方 

法 

視力矯正・回復法 行 動 評 価 調査分析抽出項目                             

視力回復機器・ﾄﾚｰﾆﾝｸﾞ 

視力矯正手術 

眼 鏡 

コンタクトレンズ 

食品、漢方等による視力回復法 

属
性
分
類 

関心度 

実施の有無 

関心度 

実施の有無 

購入行動 

検査機関の種類 

購入行動 

検査機関の種類 

ｻﾝｸﾞﾗｽ･ｶﾗｰｺﾝﾀｸﾄﾚﾝ

ｽﾞの使用の有無 

点眼薬・ｺﾝﾀｸﾄﾚﾝｽﾞ用

剤の使用の有無 

【視力矯正患者調査分析フローチャート】 

購入行動の有無 

視力低下の状況 

視力矯正法別 年齢別・性別 

回復ﾄﾚｰﾆﾝｸﾞ機関・

情報の評価 

効果の評価 

手術への関心度 

手術の評価 

購入店の評価 

検査機関の評価 

商品評価 

購入店の評価 

使用効果の評価 

ファッション性評価 

今後の使用評価 

検査機関の評価 

視力回復の考え方 

使用機会・場所別 

1. 視力矯正患者の全体像 

2. 視力矯正法別差異分析 

3. 三年後に選択する視力矯正法  

4. 視力矯正法の変化予測 

5. 医療機関への不満要因 

6. 眼鏡使用の意識変革予測 

7. サングラス、カラーコンタクトレンズ使用者の属性分析 

8. コンタクトレンズ装用停止時期 

9. コンタクトレンズと眼鏡の購入先相違の有無 

10. コンタクトレンズと眼鏡の選択的要因分析 

11. ディスポーザブルコンタクトレンズの評価 

12. コンタクトレンズ用剤の需要動向 

13. コンタクトレンズ用点眼薬の使用頻度 

14. 近視矯正手術の認知度 

15. 近視矯正手術の需要予測 

16. 近視矯正手術の需要拡大要因 

17. 視力矯正患者の視力回復に対する認識 

18. 視力回復機器、トレーニングに対する関心度 

19. 視力回復機器、トレーニングによる回復期待度 

20. 視力回復機器、トレーニングの市場拡大要素 

21. 視力回復機関への信頼度 

22. 顧客の期待する店舗イメージ（眼鏡店、コンタクトレンズ店） 

23. 眼の手入れ（洗眼、点眼） 

24. 視力回復健康食品の認知度 

25. 視力回復健康食品への信頼度 

26. 検査機関の機能評価 

27. 眼鏡ユーザーの属性分析 

28. コンタクトレンズユーザーの属性分析 

29. 眼科領域製品メーカーの好感度 

30. 21 世紀のヴィジョンケアに期待される市場要因 

今後の近視眼視力矯正法の主流は何か？ 

眼鏡使用を支持する患者タイプは？ 

コンタクトレンズはどこまで普及するか？ 

視力矯正手術肯定派の属性は？ 

視力回復トレーニング、機器はどうすれば市場拡大するか？ 

提 案 

ト ー タ ル ヴ ィ ジ ョ ン マ ー ケ ッ ト 創 造 へ の 提 案 


